Sugerowane cytowanie:

Bigos, K. (2017). Struktura polskiego eksportu vipdw czekoladowych: ggie wartdgciowe i przestrzenndlrzedsgbior-
cza¢ Migdzynarodowa3(2), 147-155 (w: M. Maciejewski (redBkonomia midzynarodowa wobec wspéiczesnych wyizwa
Krakéw: Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie).

Struktura polskiego eksportu wyrobow
czekoladowych: ugcie wartosciowe i przestrzenne

Krystian Bigos®

Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie
Wydziat Ekonomii i Stosunkéw Mdzynarodowych
Katedra Hadlu Zagranicznego
ul. Rakowicka 27, 31-510 Krakéw
e-mail: bigosk@uek.krakow.pl

Streszczenie:

Celem artykutu jest przedstawienie wynikéw przeprowadzonej gratipirycznej struktury pol-
skiego eksportu wyrobow czekoladowych. Problem badawczygtyodjartykule wize sk z iden-
tyfikacja wartdsci oraz struktury geograficznej polskiego eksportu wyrob6w czekoladoviye-
todg badawca jest analiza iléciowa w odniesieniu do danych uzyskanychzm@et Organizacii
Narodéw Zjednoczonych oraz WTO. Przeprowadzono andéinych opisujcych rozwéjswiato-
wego i polskiego eksportu wyrobdw czekoladowych. W polskiej literatnamikowej przedmiotu
autor nie zna badaktére podejmowatyby analizpolskiego eksportu wyrobdw czekoladowych,
stad jest ona zdecydowanie utrudniona. Analiza ta opieravsjtownej mierze na wygganiu
wnioskéw z danych empirycznych uzyskanych z powszechnieptgsth baz danych.

Stowa kluczowe czekolada; eksport; Polska; handel weatwvnunijny; handel pozaunijny;
konkurencyjné¢
Klasyfikacja JEL : F16, F18, L80

" Ten rozdziat powstat w ramach projektu nr 061/WEAB2/2017/S/7061 pt. “Konkurencyjéio miedzynarodowa
w perspektywie makro, mezo i mikro” sfinansowanegdérodkéw przyznanych Wydziatowi Ekonomii i Stosunkéw
Miedzynarodowych Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakawi@amach dotacji na utrzymanie potencjatu badageze

1. WSTEP

W ciggu ostatnich lat ngdzynarodowy rynek wyrobéw czekoladowych rozwijat
sie w bardzo szybkim tempie. Wedtug raportu KPMG w&rtpolskiego rynku
czekoladowego wyceniagsha ok. 6,4 mld zi. Szacujegsize w 2018 roku rynek
ten kedzie warty ju blisko 7 mid zt (Grauer i in., 2014). Szczegd6lniekawym
aspektem rynku wyrobow czekoladowych jest ekspgpt sektora. Co istotne, Pol-
ska zajmuje na nim wysokie 6. miejsce (2015jwicie.

Wzglednie dug cze$¢ obrotow rynku stanowiprzychody ze sprzeda za-
granicznej. W Polsce istnieje wiele przeth#orstw specjalizujcych sé w produk-
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cji produktow czekoladowych na eksport.dR8za¢ z nich jest w posiadaniu wiel-
kich koncernéw mddzynarodowych. \&t6d najwkkszych wymienia gi m.in.
Cadbury Wedel, Kraft Foods Polska oraz Nestle Rolsk

Celem artykutu jest ukazanie aghie¢ polskiej gospodarki w produkcji wyro-
béw czekoladowych na eksport. Materiataimbdtowymi dla niniejszej pracyas
w gtownej mierze bazy danych ONZ oraz GUS w PolBoaadto w tym artykule za
eksport przyjmuje sirébwniez Wewntrzwspoélnotovy Dostave Towaréw. W anali-
zowanym okresie po#gze badania wykazyjze polska produkcja wyrobow czeko-
ladowych petni kluczowrole w tworzeniuswiatowego eksportu tego sektora.

2. ROZWOJ SWIATOWEGO SEKTORA PRODUKCJI
WYROBOW CZEKOLADOWYCH

Wymiana gospodarcza pogdizy partnerami z tdych czsci swiata petni kluczowy
role w funkcjonowaniu danego fistwa. Wekszai¢ badaczy zaznaczae giéwry prze-
stanlg rozwoju przeptywow handlowych jest ¢gdzynarodowy podziat pracy, ktéry
oznacza specjalizackrajow w zakresie produkcji i wymiany towarowe] gk,
2006). Specjalizacja gdzynarodowa jest definiowana jako poszukiwanie maipe;
alokacji zasobow w ggiu miedzynarodowym. Przyczyniaggna do zwikszenia mg-
dzynarodowej konkurencyjdd danego kraju. Specjalizacja guizynarodowa ma
miejsce wtedy, gdy gospodarka coraz bardziej oanégrna konkurengj oraz wy-
miarg z zagranig (Zielinska-Gtbocka & Rynarzewski, 2006).

Poprzez badanigrodet oraz kierunkoéw mdzynarodowych przeptywéw to-
warowych teoretycy starapie okrésli¢ korzysci, jakie g uzyskiwane z wymiany
migdzynarodowej. Naukowcy definwjte korzyci jako r&nice pomidzy PKB
danego kraju przy zateniu istnienia warunku otwara gospodarki a PKB jaki
bylby maliwy do oskgnigcia, gdyby takiej wymiany nie prowadzono (Brach,
Chrzan, Domiter & Drelich-Skulska, 2010, s. 51)eZgdowana wikszasé¢ ekono-
mistéw utrzymuje swoje stanowiskie wymiana handlowa tworzy dodatkowy do-
chéd dla pastwa (Chrzan, 2005, s. 385). Jeszcze w pierwszépwie
XIX w. D. Ricardo w swojej publikacji pt. ,Zasadkenomii politycznej i opodat-
kowania” stwierdzaze handel zagraniczny jest dla kraju bardzo korzyktwiem
zwigksza ilg¢ i réznorodna¢ przedmiotéw(Ricardo, 1957). Kilkadziest lat p&-
niej zostata zaprezentowana m.in. teoria okfitaasobéw (Heckscher-Ohlin-Sa-
muelson), ktéra zaznaczee pomedzy krajami istniej znacace ré&znice w wypo-
sazeniu w podstawowe czynniki wytworcze (tj. pgakapitat), za wzajemna wy-
miana pongdzy pastwami przyczynia gido bardziej optymalnej alokacji zaso-
bow gospodarki w skalwiata (Domaska, 2015, s. 24). Teorie technologiczne
rowniez podkrelaja korzysci z wymiany m¢dzynarodowej. Jedna& wynikap
one w tym przypadku zaviatowych ,r&@nic w poziomie posiadanej wiedzy tech-
nicznej jak rownie w tempie posipu technicznego” (Ortowska, 2013, s. 79).

Jednym z sektorow gospodarki, w ktéorym Polska sgijje st w skali
globalnej jest produkcja czekolady na eksport. YMreedzinie Polska zajmuje
wysokie miejsca w rankingach agizynarodowych.
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Na przestrzeni lat 2005-2015 waitéwiatowego eksportu wyrobow czekolado-
wych wzrastata rokrocznie o 7,18%. W 2005 roku jegotas¢ wynosita 12,56 mid
USD, z kolei w 2015 roku 25,13 mld USD4rednio o 12,5 mld USD wtej). Swia-
towymi liderami w zakresie eksportu produktow czalowych g Niemcy (4,34 mid
USD), Belgia (2,69 mid USD) oraz Holandia (1,77 tdiiD). Polska zajmuje znako-
mite 6 miejsce z&redni wartdcig eksportu na poziomie 1,4 mid USD.

Szczegolnie warto podkilec fakt, ze na przestrzeni analizowanych lat udziat
Niemiec w tworzenigwiatowego eksportu wyrobow czekoladowych gxgizyt s
z 15,1% (2005) do 17,2% (2015), z kolei w przypadalski ten udziat wzrést
Z poziomu 2,63% (2005) do 6,14% (2015). Na wykrésiaprezentowano wasto
Swiatowego eksportu wyrobow czekoladowych w lata8B522015.
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Rysunek 1.Wartas¢ swiatowego eksportu wyrobéw czekoladowych
w latach 2005-2015 w mid USD
Zrodio: opracowanie wiasne na podstawie danych bazy COMTRADE (2016)
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W trakcie trwania kryzysu gospodarczegaswéecie nie odnotowano zna-
czagcego spadku warfci $wiatowego eksportu wyrobéw czekoladowych.
W 2008 roku odnotowano relatywnie niski spadek sfdazy zagranicznej
w relacji do poprzedniego okresu. W 2015 roku sgdud spowodowany du-
zym wzrostem ceny surowca na gietdzie, co przg@im sic na mniejszy poziom
eksportu w tym sektorze (Sierakowska, 2015).

3. POLSKA JAKO DYNAMICZNY RYNEK PRODUKCJI WYROBOW
CZEKOLADY NA EKSPORT

Ostatnie lata przyczynity sido wzrostu konkurencyjioi polskiego eksportu
sektora wyrobdéw czekoladowych. W latach 2005-20dkracznie jego war-
tos¢ wzrastata o 16,7%, kiedy w analogicznym okresikskiceksport ogotem
wzrastat 0 8,1%. Na wykresie 2 przedstawiono w&rpmlskiego eksportu wy-
robéw czekoladowych w latach 2005-2016.

Na pocatku 2005 roku wart@ polskiego eksportu produktow z czekolady wy-
niosta ok. 330 min USD. Dziesilat p&niej rynek ten byt wyceniany juna blisko 1,55
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mid USD (nieco ponad 4,5 razyeeej niz na pocatku — zob. wykres 2). Uwzgliniagc
dynamile tego rynku mena jednoznacznie stwierdzie polski eksport wyrobow cze-
koladowych jest jednym z najszybciej rozwiajch s¢ sektorow naszej gospodarki.
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Rysunek 2.Wartcs¢ polskiego eksportu wyrobéw czekoladowych
w latach 2005-2016 w min USD
*Dane za 2016 obejmyjvartcici za pierwszy i drugi kwartat tego roku.
Zrodio: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS (2016).

o

Na przestrzeni analizowanych lat waktgpolskiego importu wyrobéw
czekoladowych stanowita blisko potewvartasci eksportu — Polska jest eks-
porterem netto opisywanego sektora.

Kraje unijne g gtbwnymi partnerami w zakresie zakupu polskichdotdow
czekoladowych. W 2005 roku sprzed#o Wielkiej Brytanii wyrobdw czekolado-
wych osigneta wartgé 42 min USD, z kolei dziest lat p&niej warta¢ ta wzrosta
do kwoty 334 min USD. Opré6cz Wielkiej Brytanii rovenwaznym odbiorg pol-
skich wyrobow czekoladowychy diemcy. Na przestrzeni ostatnich 10 lat wé&tto
polskiego eksportu sektora czekolady do tegistyea wzrosta blisko dziewtio-
krotnie. W przypadku krajow pochogtz/ch spoza Unii Europejskiej, gtéwnym na-
bywcg polskich produktéw czekoladowych jest Rosja. W20dku warté¢ eks-
portu na ten rynek byfa vigza o ponad 13 min USDzniv 2005 roku. Na drugim
miejscu znajduj si¢ Stany Zjednoczone Zeedni wartascig zakupionych produk-
tow czekoladowych na poziomie 38,8 min USD (2015).
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Tabela 1.Gloéwne rynki zbytu polskich produktéw czekoladovwyc

UE poza UE
Warto§¢ eksportu Warto§¢ eksportu
w min USD w min USD

2005
Wielka Brytania 42,29 Rosja 36,75
Republika Czeska 37,86 Stany Zjednoczone 11,34
Niemcy 32,84 Arabia Saudyjska 6,47
Wegry 30,13 Turcja 6,43
Austria 19,89 Chorwacja 5,08

2015
Wielka Brytania 334,90 Rosja 49,83
Niemcy 286,06 Stany Zjednoczone 38,84
Wiochy 52,28 Chiny 24,30
Francja 50,82 Arabia Saudyjska 20,02
Stowacja 50,30 Izrael 19,68

Zrédio: opracowanie wtasne na podstawie danych GUS (2016).

4. HANDEL WEWN ATRZUNIINY

Na przestrzeni analizowanych lat eksport produkéaekoladowych wewgirz
struktur unijnych rozwijat gibardzo dynamicznie. Saldo obrotéw peday Pol-
ska a krajami unijnymi byto dodatnie. W 2005 roku vttt Wewntrzwspélno-
towej Dostawy Towardéw (WDT) Polski na rynki unijmeyniosta blisko 223,6
min USD, za Wewrtrzwspolnotowe Nabycie Towaréw (WNT) w tym samym
czasie wyniosto 153, 4 min USD (zob. wykres 3) kidilat p&niej (2015) war-
tosci te wzrosty odpowiednio do 1,2 mld USD oraz 62&2.

W skali globalnej rynki unijnegsgtownymi partnerami Polski w wymianie ¢ni
dzynarodowej. Ich udziat w tworzeniu polskiego eksp (czy te WDT) wyrobow
czekoladowych wyniést w 2015 roka @7,9%. Na wykresie 3 zaprezentowano war-
tosci Wewngtrzwspélnotowej Dostawy Towaréw oraz Weytmwspolnotowego Na-
bycia Towaréw w latach 2005-2016 w handlu Polgbdzostatymi krajami UE.

Wsréd krajow unijnych w 2015 roku gtéwnymi rynkami ygin byty
Wielka Brytania i Niemcy (zob. tabela 1). Udziakthydwd6ch krajéw w two-
rzeniu polskiego eksportu wyrobow czekoladowych igghaz 40,2%. Co cie-
kawe, w przypadku wymiany zagranicznej pedzy Polslk a Niemcami hasz
kraj jest importerem netto wyrobow czekoladowych.
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Rysunek 3.Wymiana handlowa Polski z krajami UE w sektorze
wyrobow czekoladowych w latach 2005-2016 w min USD
Zrodio: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS (2016).

5. HANDEL POZAUNIINY Z WYBRANYMI KRAJAMI

W 2015 roku warté& polskiego eksportu wyrobow czekoladowych na nypddau-
nijne wyniosta 341,5 min USD, co stanowito 22,1%eo&a polskiego eksportu oma-
wianego sektora w tym roku. W latach 2005-2015 pkojh polskich produktow cze-
koladowych na rynki pozaunijne wzrastgtadniorocznie o 13,5% (zob. wykres 4).
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Rysunek 4.Wymiana Polski z krajami spoza Unii Europejskiezakresie handlu
wyrobami czekoladowymi w latach 2005-2016 w min USD
Zrodio: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS (2016).



Struktura polskiego eksportu wyrobow czekoladowygécie wartgciowe... 153

W badanym okresie eksport na rynki krajow rozwggjch sk i rozwinie-
tych wzrastatéredniorocznie w tempie odpowiednio o 19,3% oraz9%Q,
Warto zwrocé uwagg, ze od 2011 roku warte eksportu do krajow §W spada
(spadek rzdu 54,2% — czyli o blisko 83 min USD). Jest to spdawane
w gtéwnej mierze tymze cz$¢ krajéw odpowiedzialnych za tworzenie wyni-
kéw eksportowych Polski wgbujac do struktur unijnych przestata bprana
pod uwag w kategorii krajow BW, z& zostata ujta w krajach unijnych.

Wykres 5 przedstawia wastm obrotow z krajami Europgrodkowo-Wschod-
niej. Polska jest eksporterem netto wyrobow czekaa/ch w handlu z krajamidsy.
W 2011 roku polski eksport produktow czekoladowgpckekroczyt warté 150 min
USD, co stanowito najwasz kwote w analizowanych latach 2005-2016.
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Rysunek 5.Wymiana Polski z krajami Eurogrodkowo-Wschodniej
w zakresie produkcji wyrobéw czekoladowych w [at2€95-2016 (min USD)
‘Dane za 2016 obejmyjvartaici za pierwszy i drugi kwartat tego roku.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych GUS (2016).

W 2005 roku wart& polskiego eksportu wyrobéw czekoladowych na rynki
krajow rozwijapcych sé wyniosta 25 min USD, natomiast w 2015 waétta wzro-
sta do ponad 153 min USD (wzrost 0 ok. 128 min USjwyzsza warté¢ eksportu
do tych pastw w latach 2005-2016 miata miejsce w 2014 rokedk to wartéé
polskiego eksportu zlilyta sie do putapu 250 min USD — zob. wykres 6.

Na wykresie 7 przedstawiono waftd wymiany handlowej Polski z kra-
jami rozwinietymi.
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Rysunek 6.Wymiana Polski z krajami rozwijagymi sk w zakresie produkcji
wyrobow czekoladowych w min USD
Zrodlo: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS (2016).
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Rysunek 7.Wymiana Polski z krajami rozwigtiymi w zakresie produkcji
wyrobow czekoladowych w min USD
Zrodlo: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS (2016).

Wartas¢ eksportu wyrobéw czekoladowych na rynkinpfv rozwingtych
wyniosta blisko 118,2 min USD (2015). Podobnie jakrzech poprzednich przy-
padkach (tj. wymiana handlowa z krajami UBVE, rozwijajgcymi si) Polska jest
eksporterem netto wyrobow czekoladowych na rynkispa rozwingtych.
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6. PODSUMOWANIE

Polski eksport wyrobéw czekoladowych charakteryazigavysoky dynamilky. Nasz
kraj w gtdwnej mierze wysyta omawiane wyroby nakiymnijne. Kraje rozwijajce
sig oraz rozwingte petng réwniez istotry role w wymianie tej grupy towarowej, a ich
udziat w tworzeniu polskiego eksportu wyrobéw czalowych ulega zmianom.

Rynek wyrobéw czekoladowych, podobnie jak &by rynek meblarski
jest jednym z sektorow polskiej gospodarki, ktéryréznia nas wroéd innych
panstw (Bigos, 2016).

Niestety brak jest aktualnych opracawdotyczicych eksportu produkcji wyro-
béw czekoladowych. Na chwibbecra badania oraz phgee z nich wnioski opieraj
sie na analizie warti uzyskanych z powszechnie dgstych baz danych.

Nalezy popularyzowd osiggniccia polskiego eksportu na areniecaiy-
narodowej, ze szczegllnym uwzdhieniem sektoréw, w ktérych zajmujemy
ponadprzeeina pozycg na tle pozostatych patw. ROwnie istotne jest tak
ukierunkowanie badaw kierunku analizy sektorowej, aby obserwa@viieendy
wystepujace w handlu zagranicznym.

Czas pokze czy polski eksport omawianych wyrobdedhkie gtowry wizy-
téwka naszego kraju oraz czy wykorzystamy w petni pgedrtego sektora i sta-
niemy s¢ kolejnym, obok Niemiec ,czekoladowym” krajem.
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Structure of Polish chocolate products export:
value and spatial approaches

Abstract: This article aims at analysing Polish export inaiate manufacture sector. It shows em-
pirical findings aforementioned sector. The basabfem of this publication is associate with value
identity and geographical structure of Polish expornanufacture sector. Most of all the article is
based on sources which derives from UN and WTCbdat The conclusions are drawn based on
data which describe development of Polish andnat@nal trade in chocolate manufacture sector.
In Polish scientific literature, there is actually ane, who delve into analysis of Polish export in
chocolate manufacture sector achievements thertéferanalysis is difficult. Mainly the analysis is
based on findings which derives from informatioblghed on official statistics websites.

Keywords: chocolate, export, Poland, intra-EU trade, extra-EU tremlapetitiveness
JEL codes F16, F18, L80




